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INSPIRED 2017-12-12 learn to design build and scale products consumers can t get enough of how do today s most successful tech companies amazon
google facebook netflix tesla design develop and deploy the products that have earned the love of literally billions of people around the world perhaps
surprisingly they do it very differently than most tech companies in inspired technology product management thought leader marty cagan provides readers
with a master class in how to structure and staff a vibrant and successful product organization and how to discover and deliver technology products that
your customers will love and that will work for your business with sections on assembling the right people and skillsets discovering the right product
embracing an effective yet lightweight process and creating a strong product culture readers can take the information they learn and immediately leverage
it within their own organizations dramatically improving their own product efforts whether you re an early stage startup working to get to product market fit
or a growth stage company working to scale your product organization or a large long established company trying to regain your ability to consistently
deliver new value for your customers inspired will take you and your product organization to a new level of customer engagement consistent innovation
and business success filled with the author s own personal stories and profiles of some of today s most successful product managers and technology
powered product companies including adobe apple bbc google microsoft and netflix inspired will show you how to turn up the dial of your own product
efforts creating technology products your customers love the first edition of inspired published ten years ago established itself as the primary reference for
technology product managers and can be found on the shelves of nearly every successful technology product company worldwide this thoroughly updated
second edition shares the same objective of being the most valuable resource for technology product managers yet it is completely new sharing the latest
practices and techniques of today s most successful tech product companies and the men and women behind every great product
INSPIRED 2019-11 gafaや最新技術で市場をリードする企業が 成功する製品の企画 開発 提供をする方法 プロダクトマネジメント を解説する
Inspired 2008 inspired how to create tech products customers love by marty cagan from early startup stages to large redesign campaigns every tech
product company needs to follow an effective business plan if it wants to see long term growth marty cagan lays out a thorough and conclusive outline for
any product manager looking to give his or her organization and infrastructure a boost balanced on the axes of innovation execution autonomy and
collaboration inspired how to create tech products customers love offers advice and guidance relevant to juniors and veterans of the trade alike anticipate
a certain amount of failure use it as leverage to qualitatively analyze data and as motivation to keep inventing do you want to build winning products why
read this summary save time understand the key concepts notice this is a inspired how to create tech products customers love book summary not the
original book
Summary 2020-03-05 リーン スタートアップとは 膨大な時間とお金とエネルギーを費やして誰も欲しがらない製品を作ってしまうムダをなくし 時代が求める製品 サービスを より早く生み出し続けるための方法論です それは起業に限らず 企業や組織の中であっても
新事業を始めようとする人にも役立ちます 本書の中でも スタート アップとは 不確実な状態で新しい製品やサービスを創り出さなければならない人的組織であり そこで働く人は皆アントレプレナーである と語っています 先の見えない不確実な時代 失敗を繰り返さなければ素晴らしい新
製品は開発できず 価値を正しく見極め 失敗をムダにしないためのアプローチがリーン スタートアップです
リーン・スタートアップ　ムダのない起業プロセスでイノベーションを生みだす 2012-04-16 gafaや最新技術で市場をリードする企業が イノベーションを起こし続けるチームを作るためのプロダクトリーダーシップを解説する
EMPOWERED 2021-06 日本で8万部突破 30カ国以上で出版された世界的なベストセラー ビジネスモデル ジェネレーション 小社刊 の続編が遂に登場 本書の概要 こんな皆さんに バリュー プロポジション デザイン をお勧めします 価値創造という仕事のプレッシャー
に押しつぶされそう 実のない会議やばらばらなチームにうんざり 期待された目玉プロジェクトで大失敗してしまった いいアイデアだったのにうまくいかなかった がっかり など 自分が売りたい商品 ではなく 顧客が欲しがる商品 を 価値創造のパターン を理解する 本書を読めば 価値創
造のパターン を目に見えるようにすることで 顧客にとってなにより大切な やるべき仕事 ペイン 痛み ゲイン 利得 をズバリと解決するような提案が顧客にできるようになります つまり利益の出るビジネスモデルを上手にデザインすることができるようになります オンライン版の支援ツー
ルについて ツールにアクセスするには 本書の購入証明が必要になります 登録の際 電子書籍版を購入された方も select your book format で printed book を選んでください 本書に沿って秘密の質問にお答えいただくことで アクセスが可能になります 秘密
の質問で記載されているページは 本書に印刷されているページです 電子書籍のビューワで表示されるページではありませんのでご注意ください また サイトはすべて英語表示となります ご了承ください 本電子書籍は同名出版物を底本として作成しました 記載内容は印刷出版当時のもので
す 印刷出版再現のため電子書籍としては不要な情報を含んでいる場合があります 印刷出版とは異なる表記 表現の場合があります 予めご了承ください プレビューにてお手持ちの電子端末での表示状態をご確認の上 商品をお買い求めください 翔泳社
バリュー・プロポジション・デザイン 顧客が欲しがる製品やサービスを創る 2015-04-16 built to love reveals how companies can create captivating products that energize the marketplace
and set the standard for what customers want and expect firms often hope the answer is to produce the latest high technology devices only to find that
they fail to light up the marketplace or firms rely on ads that overstate or mislead leaving the customer disappointed and disillusioned instead a deeper
emotional engagement between the customer and product is required regardless of whether the products are physical products services technologies
software systems or brands using a combination of industry based research and laboratory experiments the authors demonstrate that customers will richly
pay for products that authentically provide emotional fulfillment they uncover the science behind successful products that create an avid and loyal
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following and they present evidence that product emotions increase a product s success in the marketplace as well as a firm s success in the stock market
even when the economy is down a practical how to guide the book next shows how to analyze customers emotional needs and translate those needs into
features that galvanize customers throughout the book uses revealing case studies that show how to energize customers in both consumer and business to
business worlds in both large and small firms
Built to Love 2011-08-19 良い戦略は単純明快だ 良い戦略は 単純かつ明快である パワーポイントを使った説明も マトリクスやチャートも無用 必要なのは 打つ手の効果が一気に高まるポイントを見きわめ そこに狙いを絞って資源と行動を集中させること 良い戦略は
組織が前に進むにはどうしたらよいかを明確に示す 難局から目をそらさず それを乗り越えるための指針が示されている いま何をすべきか がはっきりと実現可能な形で示されていない戦略は 欠陥品だ 世界的な戦略の研究者による第一級の著作 世の中の 戦略 のほとんどは 戦略の体を為
していない 本書の目的は 良い戦略 と 悪い戦略 の驚くべきちがいを示し 良い戦略 を立てる手助けをすることにある 著者ルメルトは世界的な経営学の研究者を表彰するthinkers50に選ばれた人物であり 長年にわたって戦略を研究してきた第一人者 本書は超一流の著者による 経
営戦略 の書
良い戦略、悪い戦略 2012-06-26 世界水準のプロダクトマネージャーの叡智は この1冊で完璧に得られる google microsoft smartnewsなどのプロダクト btocおよびbtob領域で国内のみならずグローバル展開に 携わってきた百戦錬磨の著者陣が 日
本とシリコンバレーのあらゆる知見を詰め込み書き上げた プロダクトマネジメントの決定版 あらゆるモノがit化する現代では プロダクトの成功を抜きに ビジネスを語ることはできない 事業戦略 it開発 uxデザイン マーケティング カスタマーサクセス セキュリティ 知的財産 組織運
営 何をどこまでおさえればいいのか 本書はその海図となって ビジネスを成功に導く プロダクトマネジメントに欠かせない 知識 スキル 方法論 マインドセットを網羅しているため 新事業 新サービス開発 既存事業テコ入れ dx 起業 スタートアップ にかかわるすべてのマネージャー
エンジニア デザイナーにとっては 必読の完全保存版である 目次概要 partⅠ プロダクトの成功 partⅡ プロダクトを育てる partⅢ ステークホルダーをまとめ プロダクトチームを率いる partⅣ プロダクトの置かれた状況を理解する partⅤ プロダクトマネージャーと組
織の成長 partⅥ プロダクトマネージャーに必要な基礎知識
プロダクトマネジメントのすべて 事業戦略・IT開発・UXデザイン・マーケティングからチーム・組織運営まで 2021-03-03 リーン手法をuxへの応用するための方法を紹介
Lean UX 2014-01-21 本題に入る前の雑談にかける時間は 商品 サービス の特徴や利点を どう切り出しているか 見込客に反論されないために何をしているか 商談前にどんな準備をしているか クロージング テクニックを使ったことはあるか 2年にわたり世
界35000件の商談を調査研究して生まれた大型商談における もっとも効果的な営業術 とは
Designing Products People Love 2016 世界中で60万部超 売れ続けるバイブルが遂に増補改訂 本書が解説する キャズム理論 は いまや米国のみならず世界中の常識となったマーケティング理論です 今回の改訂により 成功例 失敗例を問わず すべての事例
が刷新されたほか ハイテク市場の発展段階をまとめた トルネード理論 の概要と ネットビジネスの急成長モデルとして フォー ギアズ モデル の解説が新たに加わりました 自社製品の生き残りをかけている企業の経営者 営業 マーケティング担当者 必読です 事例 キャズム を越えたサー
ビスや製品 無線ＬＡＮ ３Ｄプリンター sns クラウドソリューション ハイブリッド自動車 スマートフォンなど
大型商談を成約に導く「SPIN」営業術 2009-12 研究アイデアから研究結果の出版に至るまで 読者を正しく導くスタンダード テキスト
キャズム Ver.2 ［増補改訂版］ 2014-10-03 ever wonder why your product or service didn t sell if you want to sell products you must understand your market and
competition for over ten years author sherwette has been researching practicing and deliberately learning one of her favorite subjects consumer behavior
and psychology in this book she shares the best methodologies she has found and worked with just for you if you truly want to craft a product or service
your customers will be raving about then this book will help you gain a better understanding of your customers and create products that will be so spot on
that once they know about them they will scream here take my money inside you ll discover how to understand your customers desires hopes and dreams
identify what stops them from buying find solutions nail down your product value proposition prototype your ideas and test solutions with customers design
your customer experience to build lasting relationships and more get why no one is buying your product today
会計学の研究方法 2015-03 the first guide to scrum based agile product management in agile product management with scrum leading scrum consultant roman
pichler uses real world examples to demonstrate how product owners can create successful products with scrum he describes a broad range of agile
product management practices including making agile product discovery work taking advantage of emergent requirements creating the minimal
marketable product leveraging early customer feedback and working closely with the development team benefitting from pichler s extensive experience
you ll learn how scrum product ownership differs from traditional product management and how to avoid and overcome the common challenges that scrum
product owners face coverage includes understanding the product owner s role what product owners do how they do it and the surprising implications
envisioning the product creating a compelling product vision to galvanize and guide the team and stakeholders grooming the product backlog managing
the product backlog effectively even for the most complex products planning the release bringing clarity to scheduling budgeting and functionality
decisions collaborating in sprint meetings understanding the product owner s role in sprint meetings including the dos and don ts transitioning into product
ownership succeeding as a product owner and establishing the role in the enterprise this book is an indispensable resource for anyone who works as a
product owner or expects to do so as well as executives and coaches interested in establishing agile product management
Why No One Is Buying Your Product 2022-05-04 計測方法の基礎から実践を解説
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Agile Product Management with Scrum 2010-03-11 o do you love your customers o do they know it o do they love you one of the biggest reasons
businesses lose customers is indifference simply put if you don t love your customers somebody else will earning their business without customers you
have no business when your customers feel loved they buy more buy more often are more loyal are willing to pay more and they refer you to others and
you also end up lowering your costs associated with business development based on my years of business experience that includes b2b and retail sales
marketing and customer service i wrote this book to share with you 57 ways you can love your customers in ways that are truly meaningful and memorable
applying these will help you strengthen your business relationships and your business make business more enjoyable and make you much more money
Lean Analytics 2015-01 新しいカメラや携帯電話の機能が多すぎて使いこなせない 銀行のキャッシュコーナーの使い方がわからなくて赤っ恥をかいた リモコンがいっぱい増えすぎて どれがどれだかわからない パソコンを使いこなせなきゃ時代に乗り遅れる と言わ
れて焦ってるけど そもそも 使いこなす ってコトバの意味がよくわからない わかりやすい やさしい パソコン雑誌や入門書を読んでも やっぱり書いてあることがわからなくてバカにされた気分 みんな ホモ ロジクス デジタルおたく のせいなんです インターネット最大の書店アマゾン
コムのベストセラー 日本上陸
Customers Love ‘Em or Lose ‘Em 2011-09-28 google発 世界のビジネスリーダーが実践する能力開発プログラムのすべて なぜgoogleの社員は 楽しく創造的に働き 柔軟性を持ち 優れた成果を上げられるのか その鍵を握るのが 心 に関する
独自の研修 サーチ インサイド ユアセルフ siy 心を整える手法 マインドフルネス を 科学に基づき 日々実践しやすい形にしたこの研修はgoogle内で熱狂的に支持され sap アメリカン エキスプレス linkedinなど他の企業や大学にも次々に採用されている その内容を開発
者が自ら語った本書は まさにマインドフルネス実践のバイブル １分でできるものから本格的なものまで 自己管理力 創造性 人間関係力など様々な能力を高める技法をわかりやすく伝授する
コンピュータは、むずかしすぎて使えない! 2000-02-25 what you experience is what you remember the more emotional the experience the deeper it is branded into your
memory experience has a massive impact on buying decisions every touch point every time you or someone in your company engages a customer it
creates an experience something they remember when they have a negative experience they tend to vote with their feet and their wallets and head
straight to your competitors when customers have positive emotional experiences it anchors them to your brand your product or service and ultimately to
you in the twenty first century competitive advantages derived from unique products are services are short lived because competitors are able to quickly
and easily duplicate or match your offering likewise a focus on customer satisfaction and loyalty will no longer give you the competitive edge delivering a
legendary customer experience has emerged as the single most important competitive advantage for companies across all industries in people love you
you ll learn the real secrets of customer experience including 7 essential principles of customer engagement 5 levers for creating a legendary customer
experience the secret to bridging the experience gap how to leverage the pull strategy to become a trusted advisor 2 most important rules for dealing with
pissed off customers in a hypercompetitive global marketplace protecting your company s customer base the lifeblood of your business must become your
number one priority the rubber hits the road with account managers project managers sales professionals and customer service professionals the people
most connected to customers who are on the frontlines of customer experience they build unique and enduring emotional connections with customers that
creating long term revenue and profit streams in people love you human relationship guru jeb blount gives you a powerful playbook for interacting with
customers in a way that creates deep enduring visceral connections that withstand relentless economic and competitive assaults
サーチ・インサイド・ユアセルフ ― 仕事と人生を飛躍させるグーグルのマインドフルネス実践法 2016-05-17 大企業のアジャイル変革のプロが教える 日本企業再生の切り札 官僚機構の安定性と高速実験のハイレベルな両立で組織力を高める
People Love You 2013-02-04 ユーザ中心のインタラクションデザイン実践ガイド 本書は ユーザビリティはプロセスから生まれる という立場のもと ユーザビリティエンジニアリングのテクニックを設計の現場で活かし 実践できる書籍として2005年10月に発
行した ユーザビリティエンジニアリング の第2版です この第2版ではユーザビリティの定番書とすべく 調査 分析 設計 評価 の三部構成とし 実践ガイドとしての使い勝手を考慮したほか ペルソナ 仮想のユーザ像 を用いたユーザの調査法 評価手法である 認知的ウォークスルー にも
言及し 内容を充実させています さらに 単に使い勝手のよい高機能のユーザビリティインタフェースというものにとどまらず ユーザが真にやりたいことを 楽しく 面白く 心地よく 行える点を 機能や結果 あるいは使いやすさとは別の 提供価値 として考えるコンセプト ユーザエクスペリ
エンス についても言及し 今後のさらなる展開を示していきます イントロダクション chap1 ユーザ中心設計概論 1 1 ユーザビリティ 1 2 失敗の原因 1 3 ユーザエクスペリエンス 1 4 ユーザ中心設計 part1 調査 分析 chap2 インタビュー法 2 1 ユーザの声
聞くべからず 2 2 ユーザに弟子入り chap3 インタビューの実践 3 1 リクルート 3 2 インタビューの準備 3 3 インタビューの進行 chap4 データ分析法 4 1 質的データ分析 4 2 ペルソナ part2 設計 chap5 発想法 5 1 ブレインストーミング 5
2 キャンバス 5 3 シナリオ chap6 プロトタイプ 6 1 プロトタイプの原則 6 2 プロトタイプの制作 6 3 カードソート part3 評価 chap7 ユーザビリティ評価法 7 1 評価とは 7 2 ヒューリスティック評価 7 3 認知的ウォークスルー chap8 ユーザ
テスト 8 1 ユーザテストとは 8 2 代表的なテスト手法 8 3 ユーザテストの基礎理論 8 4 プライバシーと倫理 chap9 ユーザテストの準備 9 1 テスト計画 9 2 リクルート 9 3 テスト設計 chap10 ユーザテストの実施 10 1 テスト会場の設営 10 2 ユー
ザテストの進行 10 3 ユーザテストの見学 chap11 分析と再設計 11 1 ユーザテストの分析 11 2 再設計 エンディング chap12 ユーザ中心設計活動 12 1 usdの始め方
実践アジャイルテスト 2009-11 人々は 生活をシンプルにしてくれるデザインを買うだけではない さらに重要なことに それを愛しているのだ ここ当分の間は 複雑なテクノロジーが私たちの家庭や職場に押し寄せつづけるだろう したがって 過度な複雑さを減らし シンプリシティ
を追求することは きっと成長産業になるはずなのだ 複雑化するデザイン テクノロジー ビジネス 人生をどうシンプルに保つかウェブ デザインの先駆者が教える 10の法則と3つの鍵
誰のためのデザイン? 2015-04-20 我々の直感は間違ってばかり 意識はさほど我々の意思決定に影響をおよぼしていない 心理学者ながらノーベル経済学賞受賞の離れ業を成し遂げ 行動経済学を世界にしらしめた 伝統的人間観を覆す カーネマンの代表的著作 2012年度最高
のノンフィクション 待望の邦訳
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ＡＸ（アジャイル・トランスフォーメーション）戦略 2021-08-20 if you haven t had the good fortune to be coached by a strong leader or product coach this book can help fill that
gap and set you on the path to success marty cagan how do you know that you are making a product or service that your customers want how do you
ensure that you are improving it over time how do you guarantee that your team is creating value for your customers in a way that creates value for your
business in this book you ll learn a structured and sustainable approach to continuous discovery that will help you answer each of these questions giving
you the confidence to act while also preparing you to be wrong you ll learn to balance action with doubt so that you can get started without being
blindsided by what you don t get right if you want to discover products that customers love that also deliver business results this book is for you
ユーザビリティエンジニアリング ユーザエクスペリエンスのための調査、設計、評価手法（第2版） 2014-02-20 steve jobs once said people don t merely buy products they buy compelling stories and
are fascinated with the art of storytelling can you outsmart your potential customers when they look for your products and services is it indeed possible to
make customers a precious part of your close family it s significant without knowing your customers well you may create a superior product and still bring
wrong customers to your shop but remember it s the most prime opportunity to create loyal customers there s no necessity to have the demand of your
product when you are launching it but if you really go deep into the most leading brands of the world like apple rado nike and decathlon you will know how
you can also build a great customer base with focusing on necessary detailing of the products you merely have to know yourself your potential in the
product and your product can itself do the most innovative marketing in the world most customers won t tell you the exact product they want but they will
definitely give you some hints along with problems we believe without developing a superior product marketing is the most rapid way to kill your product
and ultimately the brand itself customers have limited time and if you can think for them they may not think frequently before buying your product a
superior product can be rejected but a valued product can t be be more valued than looking good without a great product no great marketing can sell it
with a good product sometimes you don t even need great marketing the marketing mess book will instruct you about how you can learn about promoting
your brand and products and know the character of your customers it depicts strategies that may force you to think again and again and these strategies
are absolutely free to implement that will shift your thinking to a very next level
シンプリシティの法則 2008-04 summary of 06 books must read summary discover how to create a hit product 1 summary 100 things every designer needs to know
about people by susan weinschenk 2 summary inspired how to create tech products customers love by marty cagan 3 summary lean startup by eric ries 4
summary the design of everyday things by don norman 5 summary the innovator s dilemma by clayton m christensen 6 summary what customers crave by
nicholas webb disclaimer this is a summary and not the original books
ファスト&スロー(下) 2013-05-24 なぜあの商品は売れなかったのか 世界の経営思想家トップ50 thinkers50 連続1位 破壊的イノベーション論 の提唱者 クリステンセン教授による 待望の最新刊 顧客が 商品Ａを選択して購入する ということは 片づけるべき仕事
ジョブ のためにＡを雇用 ハイア する ことである イノベーションのジレンマ の著者による 21世紀のベスト オブ ビジネス書 イノベーションの成否を分けるのは 顧客データ この層はあの層と類似性が高い 顧客の68 が商品bより商品aを好むetc や 市場分析 スプレッドシート
に表れる数字ではない 鍵は 顧客の片づけたいジョブ 用事 仕事 にある 世界で最も影響力のある経営学者クレイトン クリステンセンが 人がモノを買う行為そのもののメカニズムを解き明かす 予測可能で優れたイノベーションの創り方 顧客が商品を買うこととは 片づいていない ジョブ
用事 仕事 を解決するために何かを 雇用 することである ビッグデータは顧客が 誰か を教えてくれても なぜ 買うのかは教えてくれない 数値化できない 因果関係 にこそ 成功するイノベーションの鍵がある 自社製品も他社製品も買っていない 無消費者 を取り込め 本書で取り上げる
事例 イケア ゼネラルモーターズ gm サザンニューハンプシャー大学 プロクター ギャンブル p g エアビーアンドビー アマゾン他 目次より 序章 この本を 雇用 する理由まちがったことに上達する どんなジョブのためにそのプロダクトを 雇用 したのか 第１部 ジョブ理論の概要
第１章 ミルクシェイクのジレンマ朝のミルクシェイク マーガリンのレジュメ ジョブ理論とイノベーション 第２章 プロダクトではなく プログレス 何を ではなく どう 考えるか ジョブの定義 機能面 社会面 感情面の複雑さ ジョブとは何か ジョブでないもの ジョブを見きわめるには
競争の勢力図の変化 ジョブ理論の限界 コペルニクス的転回 第３章 埋もれているジョブ無と競争する ジョブの適用範囲は深くて広い Ｂ２Ｂにおけるジョブ 価格２倍で機能半分 顧客の人生に寄り添う 第２部 ジョブ理論の奥行きと可能性 第４章 ジョブ ハンティングジョブはどこにある
１生活に身近なジョブを探す ２無消費と競争する ３間に合わせの対処策 ４できれば避けたいこと ５意外な使われ方 感情面の配慮 魔法は必要ない 第５章 顧客が言わないことを聞き取る顧客のストーリーをつくる マットレス購入までの道程 衝動買いの裏に アドビルかレッドブルか 新
しいマットレスか ジョブとインサイト 第６章 レジュメを書くジョブを解読する 体験とプレミアム価格 障害物を取り除く ウーバーの体験 ジョブに適していることをどう伝えるか パーパスブランド 第３部 片づけるべきジョブ の組織 第７章 ジョブ中心の統合秘伝のソース ジョブ中心
に組織をつくる 測れることは実行できる オンスターのジョブ 第８章 ジョブから目を離さないイノベーションのデータの３つの誤謬 １能動的データと受動的データの誤謬 ２見かけ上の成長の誤謬 ３確証データの誤謬 データの出所が問題をつくり出す 受動的なデータを能動的に捕まえる
第９章 ジョブを中心とした組織 直観的な作戦ノート 両面コンパス だいじなことを測定する ジョブがすべてを変えた 文脈を見失わない 第10章 ジョブ理論のこれから本当に理論と呼べるのか 理論が 誤って いるとき 理論の限界 ジョブ理論の適用範囲の深さと広さ 個人的なジョブ
公教育 医療 人生のジョブ ジョブ理論とともに 謝辞日本語版解説索引
Continuous Discovery Habits 2021-05-19 do you want to learn how to create beautiful products that customers love in the method create products that
customers crave author dave mohla shows you the secrets of how to do just that he walks you through four phases of how to launch products that your
customers truly want and that generate the financial returns you desire you ll learn the method using a fable that shows you why most products fail dave
then shows you step by step how you can turn that failure into a success he includes detailed instructions on how you can apply this powerful method to
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your own business and achieve the results you ve always dreamed of if you are ready to turn your ideas into products of beauty that your customers can t
live without then start reading now
Marketing Mess 2023-08-18 buy now to get the main key ideas from marty cagan s inspired inspired how to create tech products customers love 2008 is
a business self help book that tackles the main challenges in discovering and developing viable technology powered products silicon valley based product
executive marty cagan mainly addresses product managers emphasizing the differences between successful and unsuccessful tech product companies
after all at the heart of every successful product is a skilled product manager guiding the product team cagan outlines several key principles and best
practices for discovering and developing tech powered products that satisfy customer needs including techniques and strategies that have contributed to
the success of numerous tech product companies
Summary Of 06 Books 2019-08-20 business schools have long enticed students into their mba programs with the promise that after a short stint spent
studying the ins and outs of the business world they will be able to step right into the upper echelons of management or launch a business that soon has
them flitting about the world in a private jet sounds great you say sign me up not so fast sure business school might prove a necessary prerequisite for
those aiming to gain employment at a large financial institution land a job with a consultancy or accelerate their journey to managerial superstardom at a
fortune 500 company but for aspiring entrepreneurs and established business owners alike the truth of the matter is this the ability to get a business off the
ground and running successfully is not the byproduct of toiling away in a classroom learning esoteric subjects like the economics of competition rather all it
takes to start and run a truly successful business are a few sensible time proven techniques that have been needlessly forgotten in business innovators
haste to reinvent the wheel that s why in the street smart mba steve babitsky and james j mangraviti jr encourage you to ditch class or better yet ditch b
school altogether and go back to the business basics with a series of ten simple steps that will do more for your company than the letters m b and a ever
will there are no forays into game theory in the street smart mba no parables and no intellectualizing instead what you will find is a practical easy to
understand step by step business strategy guide that encourages you to revive a handful of basic yet essential practices that many business owners have
lost sight of such as building a brand that is so synonymous with quality that you ll be able to maximize your company s profits in no time turning your
company s products and services into profits by finding your company a niche working with deadlines and honoring your company s image above all else
dealing with customer complaints head on so that you can turn gripes into opportunities doing favors mentoring and sending gifts in order to grow your
business network and much more with its emphasis on ten simple yet time honored principles that lead to business success the street smart mba is all the
business education that entrepreneurs with great ideas and business owners with the drive to succeed will ever need
ジョブ理論　イノベーションを予測可能にする消費のメカニズム（ハーパーコリンズ・ノンフィクション） 2017-08-01 great products are built upon the three pillars of strong customer focus a culture of
agility and team empowerment this book explains how to drive product innovation and deliver products that customers love it s a guide for innovators
leaders and entrepreneurs and it includes several interviews with startup ceos and real life use cases
The Method 2012-09 how to maximize results while minimizing waste what is the most important routine for product owners how to avoid drowning into
the deep end of the backlog swimming pool how to keep you and your team learning and improving while constantly delivering maximum customer value
and how to have fun while doing it product owner is the most important role in agile development the 8 secrets for product owner success shows how any
product owner can follow easy steps to guarantee great results and a positive and constantly improving team
Summary of Marty Cagan’s Inspired 2021-11-24 あらゆる組織に適用できるプロダクトマネジメントの原則を紹介 目標を達成しつつ 顧客が必要とする機能をリリースする方法を紹介
The Street Smart MBA 2014-03-01 help transform your business and innovate like the world s top tech companies in inspired product thought leader
marty cagan revealed the best practices and techniques used by the top product teams operating in the product model next empowered shared the best
practices and techniques used by the top product leaders to provide their teams with the kind of environment they need to thrive in the product model yet
the most common question after reading inspired and empowered has been yes we want to work this way but the way we work today is so different and so
deeply ingrained is it even possible for a company like ours to transform to the product model transformed was written to bridge the gap between where
most companies are right now and where they need to be the leaders of these companies know they must transform to compete in an era of rapidly
changing enabling technology but most of them have never operated this way before transformed has three big goals first the book will educate you with a
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deep understanding of the product operating model and what it means to work that way second the book will convince you with detailed case studies of
successful transformations that while difficult it is absolutely possible for you to transform your company to the product operating model third the book will
inspire you with truly impressive case studies of product innovation showing what you too will be capable of doing once you successfully transform
transformed is written for those driving change including the senior company leaders starting with the ceo as well as the senior executives and
stakeholders who need to collaborate with the product teams the product leaders the members of the product teams and all those who either support or
depend on these product teams written by best selling author marty cagan and his partners at the silicon valley product group transformed is filled with
real world examples and proven practical advice from their decades of experience helping companies move to the product operating model
Deliver Great Products That Customers Love 2018-10-10 42 rules of product management is a collection of product management wisdom from forty experts
from around the world the goal of this book is to expose you to the wisdom and knowledge from a group of the world s leading product management
experts among the contributors there are leading authors professors ceos and vice presidents bloggers consultants trainers and even a few salespeople
and engineers in total there are over five centuries of collected wisdom represented here the contributors each share one rule they think is critical to
succeed in product management based on their hands on product management and product marketing experience with companies such as apple ebay
intuit sap and yahoo
OWN IT - 8 Simple Secrets of Product Owner Success 2018-10-23
プロダクトマネジメント 2020-10
Transformed 2024-03-12
42 Rules of Product Management (2nd Edition) 2012
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